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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui persepsi mahasiswa tentang tayangan video pendek di
media sosial Tik tok, khususnya bagi mahasiswa I[Imu Komunikasi K2. Platform tiktok merupakan salah
satu media sosial yang mencakup banyak hal, bahkan tiktok dapat mempengaruhi persepsi seseorang
pada setiap tayangan video pendeknya. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
pendekatan survei, dimana data primer diperoleh melalui penyebaran kuesioner via Google Form.
Partisipan dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa K2 IImu Komunikasi, dan menggunakan
metode observasi dengan melakukan wawancara pada tiga narasumber. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa sebagian besar persepsi mahasiswa cenderung mengarah kepada para mahasiswa setuju jika
platform tiktok dapat mempengaruhi persepsi mereka.

Kata Kunci: Persepsi, Platform Tiktok, Media Sosial

PENDAHULUAN

Di era digital saat ini, media sosial menjadi salah satu sarana komunikasi yang
paling berpengaruh, khususnya di kalangan generasi muda. Platform seperti TikTok,
yang memungkinkan pengguna membuat dan berbagi video pendek, telah menarik
perhatian besar karena kemampuannya untuk memadukan hiburan dengan
penyampaian pesan yang cepat dan efektif (Smith & Anderson, 2023). Dengan fitur-fitur
yang menarik, TikTok tidak hanya menjadi wadah hiburan, tetapi juga media
penyebaran informasi, diskusi isu-isu sosial, dan promosi dari berbagai sudut pandang
(Kumar et al., 2024). Mahasiswa komunikasi termasuk generasi yang tumbuh dengan
teknologi digital dan aktif mengonsumsi konten media sosial. Dalam hal ini, mereka
memanfaatkan media sosial tidak hanya sebagai konsumen, tetapi juga sebagai kreator
yang secara aktif membentuk opini publik (Jones & Taylor, 2024). TikTok, sebagai salah
satu platform yang paling populer, telah menjadi ruang di mana mahasiswa dapat
menyuarakan pandangan mereka tentang isu-isu sosial dan politik, menunjukkan
bahwa platform ini memiliki pengaruh yang luas dalam pembentukan kesadaran sosial
(Lee et al., 2024). Lebih jauh lagi, mahasiswa komunikasi sering memanfaatkan TikTok
untuk mengembangkan keterampilan komunikasi visual mereka, menjadikannya
sebagai alat pembelajaran informal yang sangat efektif (Brown, 2023).

Oleh karena itu, penting untuk memahami bagaimana tayangan video pendek di
TikTok memengaruhi pemikiran dan cara pandang siswa terhadap berbagai topik.
Video pendek TikTok sering kali berisi pesan-pesan yang dikemas dalam format yang
menarik dan mudah dipahami (Wilson et al., 2024). Namun, banyaknya informasi yang
tersedia dapat menimbulkan tantangan dalam hal keandalan dan interpretasi, terutama
bagi generasi muda yang sering mengandalkan media sosial sebagai sumber informasi
utama (Garcia & Torres, 2023). Persepsi siswa terhadap video dapat bervariasi
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tergantung pada konten, gaya penyampaian, dan konteks sosial yang ada (Chen & Zhao,
2024). Melihat fenomena tersebut, maka analisis jumlah views video pendek di TikTok
relevan untuk mengetahui bagaimana siswa yang berkomunikasi membentuk
persepsinya, karena popularitas konten sering kali dianggap sebagai indikator validitas
atau relevansi (Ahmed et al,, 2023). Selain itu, interaksi melalui fitur komentar dan
berbagi juga memainkan peran penting dalam memengaruhi interpretasi siswa
terhadap pesan yang disampaikan dalam video pendek (Morgan & Lee, 2024).

TikTok sekarang menjadi salah satu platform sosial media yang paling populer di
seluruh dunia. Namun, apa sebenarnya yang dimaksud dengan aplikasi TikTok? TikTok
merupakan aplikasi jejaring sosial dan platform video musik di mana orang dapat
membuat, mengedit, dan berbagi klip video pendek dengan filter dan musik sebagai
pendukung. Selain itu, TikTok juga menampilkan berbagai macam video pendek, dan
video tersebut dapat memengaruhi persepsi setiap individu, mulai dari video tentang
berita politik hingga sekadar video yang berisikan motivasi (Smith & Kline, 2024).
Dalam konteks akademik, TikTok juga dianggap mampu membentuk opini publik
dengan cepat, terutama di kalangan generasi muda (Harrison & Patel, 2023). Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui seberapa jauh media sosial TikTok dapat memengaruhi
persepsi mahasiswa Ilmu Komunikasi K2. Penelitian dilakukan dengan menyebarkan
Google Form kepada seluruh mahasiswa K2 dan juga melakukan observasi pada
beberapa mahasiswa Universitas Tidar, dengan mempertimbangkan pendekatan
kuantitatif dan kualitatif untuk memahami efek yang lebih luas dari konsumsi media
TikTok (Jones & Taylor, 2024). Observasi ini bertujuan untuk mengidentifikasi pola
konsumsi TikTok dan memahami peran algoritma dalam menentukan jenis konten yang
dilihat oleh mahasiswa (Lee & Zhao, 2024).

KAJIAN PUSTAKA

Tik Tok sekarang menjadi salah satu platform sosial media yang paling populer di
seluruh dunia. Namun, apa sebenarnya yang dimaksud dengan aplikasi TikTok? Tik Tok
merupakan aplikasi jejaring sosial dan platform video musik di mana orang dapat
membuat, mengedit, dan berbagi klip video pendek dengan filter dan musik sebagai
pendukung. Selain itu Tiktok juga menampilkan macam macam video pendek dan video
tersebut dapat mempengaruhi persepsi setiap individu, mulai dari video tentang berita
politik ataupun sekedar video yang berisikan sebuah motivasi. Penelitian dilakukan
dengan menyebarkan Google Form pada seluruh mahasiswa K2 dan juga Obeservasi
pada beberapa mahasiswa universitas tidar.

METODE PENELITIAN

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif
dengan pendekatan survei (Orbawati et al.,, 2023). Teknik mengumpulkan data pada
penelitian ini memakai data primer yang dilakukan menggunakan Google Form yang
disebar pada mahasiswa ilmu komunikasi K2 Jenis skala pengukuran untuk mengisi
jawaban pertanyaan pada kuesioner dalam penelitian ini yaitu skala likert. Skala likert
ini terdiri dari 5 angka penelitian diantaranya (1) Sangat Setuju, (2) Setuju, (3) Netral
(4) Tidak Setuju (5) Sangat Tidak Setuju . Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mempelajari pengaruh konten video, faktor-faktor yang berkontribusi terhadap
persepsi, dan dampak emosional yang ditimbulkannya. Kami berharap hasil analisis
ini memberikan wawasan berharga tentang hubungan antara media sosial dan
persepsi mahasiswa serta implikasinya terhadap praktik komunikasi di masa depan.
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Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa ilmu komunikasi K2.
Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan purposive sampling untuk
memperoleh data yang akurat dan sesuai. Dalam penelitian ini, kriteria responden
sebagai berikut:

1) Responden berasal dari mahasiswa ilmu komunikasi K2

2) Responden narasumber merupakan mahasiswa universitas tidar

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Tabel 1.
Tayangan Video Pendek di Media Sosial Dapat Membantu
Untuk Memahami Isu

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Sangat Setuju 8 16.0 16.0 16.0
Setuju 28 56.0 56.0 72.0

., Netral 10 20.0 20.0 92.0

Valid —; ,

Tidak Setuju 4 8.0 8.0 100.0
Sangat Tidak Setuju 0 0.0 0.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Tayangan video pendek di media sosial membantu
saya memahami isu-isu sosial dengan lebih baik
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Gambar 1. Diagram Video Pendek Dapat Memahami Isu

Dari tabel dan diagram diatas menunjukkan bahwa dari 50 responden penelitian,
mayoritas memilih setuju tayangan video pendek di media sosial dapat membantu
untuk memahami isu yaitu sebanyak 28 responden (56%), 8 responden sangat setuju,
10 responden netral, dan 4 responden mengatakan tidak setuju.

Tabel 2.
Video Pendek Mampu Menyampaikan Pesan Tentang
Isu Sosial Secara Tepat dan Efektif

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
sangat setuju 7 14.0 14.0 14.0
setuju 25 50.0 50.0 64.0
. netral 15 30.0 30.0 94.0
Valid , ,
tidak setuju 3 6.0 6.0 100.0
Sangat Tidak Setuju 0 0.0 0.0 100.0
Total 50 100.0 100.0
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Menurut saya, video pendek di media sosial mampu
menyampaikan pesan tentang isu sosial secara tepat

dan efektif
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Gambar 2. Video Pendek dapat digunakan untuk
memahami isu secara tepat dan efektif

Dari tabel dan diagram diatas menunjukkan bahwa dari 50 responden penelitian,
mayoritas memilih setuju tayangan video pendek dapat memahami isu secara tepat dan
efektif yaitu sebanyak, 7 responden sangat setuju, 25 responden setuju (50%), 10
responden netral, dan 4 responden mengatakan tidak setuju.

Tabel 3.
Video Pendek Lebih Menarik Dibandingkan
Artikel ataupun Tulisan Panjang

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
sangat setuju 12 24.0 24.0 24.0
setuju 28 56.0 56.0 80.0
. netral 6 12.0 12.0 92.0
Valid - -
tidak setuju 3 6.0 6.0 98.0
Sangat Tidak Setuju 1 2.0 2.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Saya merasa bahwa video pendek lebih menarik
daripada artikel atau tulisan panjang dalam
membahas isu sosial
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Gambar 3.Video Pendek Lebih Menarik Dibandingkan
Artikel ataupun Tulisan Panjang

Dari tabel dan diagram diatas menunjukkan bahwa dari 50 responden penelitian,
mayoritas memilih setuju Video Pendek Lebih Menarik Dibandingkan Artikel ataupun
Tulisan Panjang yaitu sebanyak, 12 responden sangat setuju, 28 responden setuju
(56%), 6 responden netral, 3 responden tidak setuju dan 1 mengatakan sangat tidak
setuju.
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Tabel 4.
Video Pendek Dapat Mengubah Pandangan
Terhadap Suatu Isu Sosial

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
sangat setuju 5 10.0 10.0 10.0
setuju 21 42.0 42.0 52.0
Valid netral 21 42.0 42.0 94.0
tidak setuju 2 4.0 4.0 98.0
Sangat Tidak Setuju 1 2.0 2.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Video pendek yang viral di media sosial seringkali
mengubah pandangan saya terhadap suatu isu sosial

30

20
0 - — —

sangat setuju setuju netral tidak setuju  Sangat Tidak
Setuju

Gambar 4. Video Pendek dapat mengubah pandangan terhadap suatu isu
Dari tabel dan diagram diatas menunjukkan bahwa dari 50 responden penelitian,
mayoritas memilih setuju dan netral Video Pendek dapat mengubah pandangan
terhadap suatu isu yaitu sebanyak, 5 responden sangat setuju, 21 responden setuju, 21
responden netral, 2 responden tidak setuju dan 1 mengatakan sangat tidak setuju.
Tabel 5.
Video Pendek Lebih Mudah dilngat dibandingkan
konten lain seperti artikel ataupun video panjang

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
sangat setuju 14 28.0 28.0 28.0
setuju 24 48.0 48.0 76.0
_ netral 11 22.0 22.0 98.0
Valid ; ,
tidak setuju 1 2.0 2.0 100.0
Sangat Tidak Setuju 0 0.0 0.0 100.0
Total 50 100.0 100.0

Saya merasa video pendek lebih mudah diingat
dibandingkan dengan bentuk konten lain seperti artikel
atau video panjang
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Gambar 5. Video Pendek Mudah di Ingat Dibandingka Konten lain
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Dari tabel dan diagram diatas menunjukkan bahwa dari 50 responden penelitian,
mayoritas memilih setuju Video Pendek Lebih Mudah dilngat dibandingkan konten lain
seperti artikel ataupun video panjang yaitu sebanyak 14 responden sangat setuju, 24
responden setuju (48%), 11 responden netral, 1 responden tidak setuju dan 0
responden mengatakan sangat tidak setuju.

KESIMPULAN

Di zaman digital saat ini, TikTok telah menjadi salah satu platform yang sangat
memengaruhi cara berkomunikasi, terutama di kalangan generasi muda. Dengan fitur
video pendek yang menarik dan mudah dipahami, TikTok bukan hanya menjadi sarana
hiburan, tetapi juga menjadi tempat untuk berbagi informasi, mendiskusikan isu sosial,
dan mempromosikan berbagai perspektif. Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan,
mahasiswa komunikasi, yang tumbuh dalam lingkungan teknologi digital, berperan
sebagai konsumen sekaligus produsen konten yang mampu memengaruhi opini publik.
Namun, dengan banyaknya konten yang beredar di TikTok, muncul tantangan terkait
keandalan informasi dan beragamnya interpretasi di kalangan audiens. Persepsi
mahasiswa terhadap video yang mereka konsumsi dapat dipengaruhi oleh berbagai
faktor, termasuk gaya penyampaian, jenis konten, dan konteks sosial. Oleh karena itu,
analisis terhadap jumlah tampilan video (views) di TikTok dapat memberikan
gambaran tentang bagaimana video tersebut diterima oleh audiens dan seberapa jauh
konten tersebut memengaruhi cara pandang mahasiswa terhadap berbagai isu. Secara
keseluruhan, TikTok memainkan peran signifikan dalam membentuk persepsi dan opini
mahasiswa komunikasi terhadap dunia sosial, budaya, dan informasi. Dengan
pemahaman lebih mendalam tentang bagaimana video pendek memengaruhi
mahasiswa, kita dapat mengoptimalkan potensi positif media sosial ini, sekaligus
menghadapi tantangan yang terkait dengan penyebaran informasi yang akurat dan
bertanggung jawab.
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